
シティプロモーション推進事業（地域ブランディング事業）

●地域ブランディングの最終目標

●芽室町内外のファンづくりのために重要な３つの視点

①地域の差別化＝【スイートコーン日本一のまち】

＝ 芽室町内外のファンづくり

生涯顧客の獲得＝

その地域の違いを明確化し、地域の中心的な産業を地域が一体となって打ち出すことで、
その地域ならではの強みを醸成し、地域ブランドとして発信する。

②地域内経済循環と外貨獲得

・地域の中でつくり、消費する（地域内経済循環）
・地域に呼び込み消費してもらう（地域誘客による外貨の獲得）

③郷土愛の醸成と町民・来訪者の幸福度増加

町民が主役で郷土愛を育み、食（産業）を通じて、みんな（住む人・訪れる人）が幸せになる
こと

住み続けたい人・関わり続けたい人の増加
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今年度の主な取り組み
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令和６年度 実施事業

①令和４年度から実施してきた事業の継続・強化
・商品開発の参加事業者の募集
・参加事業者に対し学習会を開催し、新商品（モノ・サービス）開発や既存商品（モノ・サービス）の改良・編集
・完成した商品の情報発信、域外マッチングの実施
・事業化に向けた組織育成

②誘客に向けた域外へのアプローチと域内の受入体制の土台作り
・既存販売販路等との連携・強化と域外マッチングによる複数販路の開拓
【既存販路】首都圏レストラン事業、台東・墨田連携事業、ふるさと納税、宿泊付帯商品等
【新規販路】首都圏アンテナショップ、首都圏スーパー、首都圏旗艦店等

・受け入れ体制の土台作り（組織・事業者等の育成）
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