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シティプロモーション推進事業の進捗状況 

 

当初予定していたものがコロナ禍により進捗が遅れている事業、実施ができていない事業が

ある一方で、新たな形での事業展開も進めています。 

以下、項目別に「実施」「未実施」「予定」に分けて記載します。 

■魅力発見ワークショップ（町民と職員による会議体） 

実施 ・４月から実施する予定であったがコロナ禍で組織化が遅れ、同時にキックオフ

となる講師による研修、セミナーも計画ができず。結果として当初想定の講師

を変え、テーマを変えずに別講師により８月から始動。 

・8/7 実施「地域ブランディングとシティプロモーションが郷土愛(愛着と誇り)

を育む」）職員研修を皮切りに、町民と職員による地域ブランディングワークシ

ョップを４時間３０分×４回を実施。 

・ワークショップの成果として、参加者による芽室町の２０年後の未来地図(ビ

ジョンマップＰ４以降参照)を作成。これを今回の会議体の一つの結果とし、こ

こに町の将来展望も重ねた未来地図を作成し、それを実現するための方策を

今後検討していく。 

＊参考サイト↓ 

https://www.memuro.net/administration/soshiki/kikakuzaisei/miryokuhakkentai/index.html 

未実施 ・魅力発見と同時に、まちをＰＲするロゴマーク等の作成については当初予定し

ていたデザイン系大学の学生とのワークショップ開催ができなくなったことか

ら、今年度の作成は中止とした。次年度以降については、大学と協議中。 

 

 

■庁内政策の横断的連携 

実施 ・当初庁内政策を横断的に事業推進するための会議体設置を検討していたが、

シティプロモーション推進における連携が必要な場合、その都度、臨機応変・可

変的な対応がきるよう、シティプロモーション部署を中心に関係課を参集し協

議を行う体制とし実施している。 

（サテライトオフィス、たいとうすみだ連携など） 

・シティプロモーション推進に関して全庁で認識を共有するために全職員を対

象とした職員研修を実施 

 

 

■町民との協働・共創によるまちづくり参加意欲の向上（内向きのプロモーション） 

実施 ・内向きのプロモーションである町民の意欲向上(幸福度の向上など)は、町内

会連合会、町民活動支援センターとの連携・協働や、コミュニティスクール・中高

生を対象とした人財育成事業と連携をし、今後も着実に進めていく。 
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■たいとうすみだ連携事業（関係人口・交流人口の創出） 

実施 ・今年度から始まった十勝18町村と台東区・墨田区の連携事業は、町村会と特

別区長会が事務局となって、事業推進をしている。 

・台東区内ふるさと交流ショップにおいて十勝地区のＰＲ・特産品販売を実施し

ている。 

予定 ・墨田区食育団体と町内団体・個人の連携事業を実施予定（昨年に引き続き） 

 

 

■サテライトオフィス関連事業（関係人口・交流人口の創出） 

実施 ・新たな関係人口創出に向け事業を推進 

サテライトオフィスに関する企業アンケート調査 

町長による企業訪問 

（サテライトオフィス、企業版ふるさと納税の紹介・意向確認） 

サテライトオフィス等に関するアドバイザーの任命、職員向けセミナー 

予定 サテライトオフィス等に関する基礎調査 

効果的な情報発信に関する職員向けセミナー 

 

 

■魅力の的確な発信（外向きのプロモーション） 

実施 ・ターゲットを定めＳＮＳなどを活用した情報の発信 

・動画など新たな手法による情報発信 

・広報誌とウェブサイトの連動 

予定 ・関係人口の創出・移住定住を目的とした町が発信する情報を、ターゲットとす

る層に的確に届けるためのセミナーを実施予定 

 

 

■シティプロモーション戦略計画の策定 （プロモーション全体） 

予定 ・当初予定していた時期より遅れているが、魅力発見ワークショップで出された

芽室町の魅力等や未来地図を、芽室町が目指す未来像と整理をし、芽室町のシ

ティプロモーションに関する戦略計画を年度内に策定する。 
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第1テーマ「ブランディング設計」の可視化＝「ヴィジョンマップ vision map」

4
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ビジョンマップとは
ビジョンの可視化
＝将来の姿を現す地図×実行する組織・チーム作り×スケジュール化
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(参考）西瀬戸地区のビジョンマップ
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