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めむろ「食」の魅力発信事業  （事務事業 シティプロモーション推進事業） 

 

【事業概要】 

芽室町の魅力である「農業」・「食」・「人」について農業の第一線で活躍する生産者が、首都圏の住民に直接発信することで、

知ってもらい興味を持ってもらう契機付けとなり、芽室町の交流人口・関係人口の創出・拡大を行う。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【事業内容】 

①芽室町内の生産現場を訪問して学ぶ“スタディツアー”（令和５年１０月実施） 

対象者：首都圏の美食家や料理研究家等の食のプロ、影響力のあるインフルエンサー、飲食店や食品メーカー等の食品関係者

など、様々な角度から「食」に携わり、発信力のある関係者（１０人程度） 

内 容：芽室町の生産現場（畑）を巡り、農業生産者がみずから生産の現場・食材について語ることで、来町者が芽室町の食

材の価値を学び理解を深め、また農業生産者の人となりを理解してもらうことで、コアな芽室町のファンづくりを推

進し、さらには首都圏で芽室町産食材に継続的に触れる機会の創出を目指すことで、消費者へ芽室町の魅力の認知向
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上に繋げ、交流人口の拡大を図る。 

 

②“消費者向けセミナー”の開催 （令和６年１月実施） 

対象者：首都圏の食に関心の高い消費者（５０人程度） 

内 容：首都圏のキッチン付きセミナールームにおいて、芽室町の農業生産者による講話、料理研究家等の食のプロと連携し

た芽室町産食材を活用したメニュー開発・レシピ紹介等の食べ方や食体験を提案。 

農業や食を通じて芽室町への興味を掻き立て、町への訪問や購入等に結びつける。また、事業実施後も芽室町と繋が 

りが継続されるような取り組みを行い、関係人口のさらなる発展につなげる。 

 

【期待する成果】 

①農業生産者、農産物、芽室町の認知度の向上 

 ②農業生産者、芽室町民の郷土愛・誇りの醸成 

 ➂参加者、関係者のＳＮＳ等での芽室町の情報発信・拡散による認知度の向上 

➃芽室町の関係人口の増及び継続的関係づくり 

  ・芽室町公式ＳＮＳのフォロワー数の増 

  ・芽室町の訪問者数の増 

  ・農業生産者と消費者等とのつながりづくり 

  ・ふるさと納税の件数増 

 

【財  源】 

企業版ふるさと納税を充当 

 


