


はじめに   

 

政策 5-1 多くの町民が関わり参加する自治のまちづくり 

施策 5-1-2 住民自治の実現と地域の活力の維持 

[シティプロモーションの推進] 

 ・（仮称）芽室町シティプロモーション戦略に基づき、担当部署の設置による職員の情報発信意識の

啓発や意匠の統一など、効果的な情報発信手法を検討します。 

 ・地域への想いを育み、主体的に地域づくりに関わるシビックプライド醸成のための取組を進めます。 

 ・住民票を有していなくても町に愛着を持ち、応援する関係人口増のための取組を検討します。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

このマチの強みは何なのか 

みんなで強みを見つけ出す 

※ブランドメッセージ…マチの魅力、地域の独自性や優位性などをわかりやすく表現し、これからのまちづくりの方

向性を示すものであり、シティプロモーション推進の核となるものです。 

※シビックプライド･･･マチに対する市民の誇りを指す言葉です。 日本語の「郷土愛」といった言葉と似ていますが、

単に地域に対する愛着を示すだけではないところが違います。 「シビック（市民の／都市

の）」には権利と義務を持って活動する主体としての市民性という意味があります。 
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第 1章 現状と課題 

現状 
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強く思う            全く思わない 

あなたは「芽室町の魅力を誰かにすすめた

い」と、どの程度思いますか？（最も強い気

持ちを１０、まったくない場合を0） 
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強く思う            全く思わない 

あなたは「芽室町をよりよくするために活動

したい」と、どの程度思いますか？（最も強

い気持ちを１０、まったくない場合を0） 

アンケート実施概要 

実施時期：令和２年１月３１日～２月１２日 

対象者：芽室町民700人（年代別無作為抽出） 

回答者数：187人(回答率26％) 
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意欲の高い、低いの考え方は、東海大学文

学部広報メディア学科の河井孝仁教授が考

案した指数測定方法を参考にしています。 



課題 
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あなたは「芽室町をよりよくするために活動

している人に対して、感謝したい」と、どの程

度思いますか？（最も強い気持ちを 

１０、まったくない場合を0） 

強く思う            全く思わない 

自然環境

30%
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1%

あなたは芽室町のどんなところ

が魅力的だと思いますか？ 
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第２章 シティプロモーション 

シティプロモーションとは 
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芽室町が目指すシティプロモーション 
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第３章 推進方策 

推進方針 
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推進体制 
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